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FUTEBOL AMERICANO: INÍCIO E CRESCIMENTO

γγ   Baseado  na prática do rúgbi, o futebol americano (Football, nos EUA) surgiu no 
início do séc. XX e ganhou status de principal esporte nacional a partir da década 
de 40;

γγ   h ƻōƧŜǘƛǾƻ ōłǎƛŎƻ Řƻ ŜǎǇƻǊǘŜ Ş ŀ Ŏƻƴǉǳƛǎǘŀ ŘŜ ǘŜǊǊƛǘƽǊƛƻΣ ŎƻƳ ŜǉǳƛǇŜǎ ƻŦŜƴǎƛǾŀǎ 
e defensivas se revezando em campo, sempre em busca do ǘƻǳŎƘŘƻǿƴΥ ƻ άƎƻƭέ Řƻ 
esporte;

γγ   !ǘǳŀƭƳŜƴǘŜΣ ƻ ŜǎǇƻǊǘŜ ǘŜƳ 
penetração mundial, com entidades 
que regulamentam a prática da moda-
lidadenos cinco continentes.

γγ   hǎjogos são transmitidos para 
mais de 160 países e o principal 
evento, o Super Bowl, ocupa nove 
das dez maiores audiências da TV 
norte-americana.
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FUTEBOL AMERICANO: CAMPO

γγ   O campo de jogo possui pouco mais de 100 
metros de comprimento, por 48,5 de largura, e 
pode ser montado em estádios tradicionais. Ao 
lado , as principais marcações.  
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FUTEBOL AMERICANO: EQUIPAMENTOS

Capacete (Helmet)

Protetor de ombro (Shoulder pad)

Protetores de perna (SevenPieces)

Chuteiras
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O FUTEBOL AMERICANO: DADOS DA PRÁTICA*

γγ   O esporte está presente em 18 estados brasileiros;

γγ   !ǘǳŀƭƳŜƴǘŜΣ ǎńƻ ŎŜǊŎŀ ŘŜ мн Ƴƛƭ ŀǘƭŜǘŀǎ;

γγ   {ƻƳŜƴǘŜ ƴƻ ŜǎǘŀŘƻ ŘŜ {ńƻ tŀǳƭƻΣ ǎńƻ ǉǳŀǎŜ ǘǊşǎ Ƴƛƭ ŀǘƭŜǘŀǎΤ

γγ   {ńƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀŘƻǎΣ ǇƻǊ ǘƻŘƻ .ǊŀǎƛƭΣ ŎŀƳǇŜƻƴŀǘƻǎ ŜǎǘŀŘǳŀƛǎΣ ǊŜƎƛƻƴŀƛǎΣ Ƴǳƭǘƛ-
estaduais e até mesmo um torneio de seleções estaduais;

γγ   wŜŎƻƴƘŜŎƛƳŜƴǘƻ Řƻ aƛƴƛǎǘŞǊƛƻ Řƻǎ 9ǎǇƻǊǘŜǎ ŎƻƳƻ ǇǊłǘƛŎŀ ŘŜ ŀƭǘƻ ǊŜƴŘƛƳŜƴǘƻΤ

γγ   Cƛƭƛŀœńƻ ƻŦƛŎƛŀƭ Řŀǎ ŜƴǘƛŘŀŘŜǎ ƴŀŎƛƻƴŀƛǎ ƴƻǎ ƽǊƎńƻǎ ǇŀƴŀƳŜǊƛŎŀƴƻ Ŝ ƳǳƴŘƛŀƭΦ

*Dados Associação Brasileira de Futebol Americano - AFAB

Elenco da seleção brasileira, após partida contra o Uruguai
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SÃO PAULO STORM

γγ   Fundado em 2006, o São Paulo Storm rapidamente se tornou referência de 
organização no futebol americano no Brasil, sendo a primeira equipe a atuar 
fullpads (totalmente equipada) no estado de SP; 

γγ    Único time a ter atletas convocados para a seleção brasileira e ter sido base, 
por dois anos seguidos, da Seleção Paulista da modalidade, que foi campeã na 
primeira edição e terceira na segunda edição;

γγ   9ǉǳƛǇŜ ǇƛƻƴŜƛǊŀ ǘŀƳōŞƳ ƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀœńƻΣ ŀƻ ǎŜ ǘƻǊƴŀǊ ŀǎǎƻŎƛŀœńƻ ŜǎǇƻǊǘƛǾŀ 
ainda no ano de 2007, implantar estrutura técnica e esportiva dedicada e 
solidificar administração executiva de aspecto profissional na gestão da equipe;

γγ   9ƭŜƴŎƻ ŀǘǳŀƭ ǉǳŜ Ŏƻƴǘŀ ŎƻƳ ср ŀǘƭŜǘŀǎ Ŝ ŀǎǎƻŎƛŀœńƻ ŎƻƳ мнл ŀǎǎƻŎƛŀŘƻǎΤ

γγ   !ǘǳŀƭ ǾƛŎŜ-campeão brasileiro;

γγ   9ǉǳƛǇŜ Ŏƻ-fundadora da Liga Brasileira de Futebol Americano, que representa as 
14 principais equipes do Brasil.
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SÃO PAULO STORM: PENETRAÇÃO DA MARCA
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SÃO PAULO STORM: FILOSOFIA E CRESCIMENTO

O São Paulo Storm baseia sua política nas principais características do esporte em 
que atua, reforçando aspectos relevantes para o atleta/ser humano:

γγ   Espírito de equipe;

γγ   ;ǘƛŎŀ;

γγ   [ŜŀƭŘŀŘŜΤ

γγ   wŜǎǇƻƴǎŀōƛƭƛŘŀŘŜ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾŀΤ

γγ   9ƴƎŀƧŀƳŜƴǘƻ ŜŘǳŎŀŎƛƻƴŀƭΤ

γγ   5ŜƳƻŎǊŀŎƛŀΦ
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SÃO PAULO STORM: FILOSOFIA E CRESCIMENTO

O São Paulo Storm desenvolve ações com parceiros a fim de disseminar a prática 
do futebol americano e a paixão pelo esporte, por meio de escolinhas e clínicas:
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SÃO PAULO STORM: FILOSOFIA E CRESCIMENTO

O São Paulo Storm conta ainda com o apoio de órgãos públicos e prefeituras 
municipais para a organização e suporte dos eventos organizados pela equipe:




